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มะม่วงไทยลู่ทางสดใสในตลาดญี่ปุ่น 

 ชาวญี่ปุ่นนิยมการบริโภคผลไม้สด ไม่ว่าจะเป็นผลไม้ที่ปลูกได้ภายในประเทศหรือผลไม้น าเข้า ที่ผ่าน
มา ผลไม้น าเข้ายอดนิยมของญี่ปุ่นได้แก่กล้วยหอมและสัปปะรด ตั้งแต่ประมาณปี 2004 เป็นต้นมา มะม่วงก็ได้
กลายเป็นผลไม้น าเข้าท่ีก าลังมีความนิยมเพ่ิมขึ้นตามล าดับ  

สถานะภาพรวมของการน าเข้า 

ในปี 2014 ญี่ปุ่นน าเข้ามะม่วงสดทั้งสิ้นรวม 7,354 ตัน คิดเป็นมูลค่า 35.74 ล้านเหรียญสหรัฐฯ โดย
น าเข้ามากท่ีสุดจากเม็กซิโก 2,849 ตัน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 38.7 อันดับสอง คือฟิลิปปินส์ 1,300 ตัน (ร้อย
ละ 17.7) อันดับสาม ได้แก่ ไทย 1,129 ตัน (ร้อยละ 16.7) และอันดับสี่ คือ ไต้หวัน 759 ตัน(ร้อยละ 10.3) 
นอกนั้นมีการน าเข้าจากเปรู บราซิล ดอมินิกัน สหรัฐ ฯลฯ บ้างแต่ปริมาณน้อยมาก 

ทั้งนี้ เมื่อดูแนวโน้มการน าเข้าในระยะที่ผ่านมา (กราฟ 1-2) ปริมาณน าเข้าโดยรวมของญี่ปุ่นได้เพ่ิม
สูงสุดเมื่อปี 2004 แต่จากนั้นมีแนวโน้มลดน้อยลง ในขณะที่มูลค่าอยู่ในระดับคงตัวแม้จะมีเพ่ิมหรือลดบางขณะ 
อย่างไรก็ตาม แม้ว่าการน าเข้าโดยรวมจะลดลง แต่การน าเข้าจากบางประเทศมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน 

แหล่งน าเข้าส าคัญ 

เมื่อพิจารณาแหล่งน าเข้า (กราฟ 3-4) จะเห็นได้ว่า การลดลงของปริมาณน าเข้าเป็นผลส่วนใหญ่จาก
การลดลงของการน าเข้าจากฟิลิปปินส์และเม็กซิโก โดยฟิลิปปินส์เคยเป็นแหล่งน าเข้าอันดับหนึ่งจนถึงประมาณ
ปี 2006 คือมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 43.9 แต่จากนั้นจนถึงปัจจุบัน เม็กซิโกได้ขึ้นเป็นอันหนึ่งแทนที่ โดยในปี 
2014 มีสัดส่วนร้อยละ 38.7 ในขณะที่ฟิลิปปินส์เป็นอันดับสอง สัดส่วนร้อยละ 17.7  

ส าหรับการน าเข้ามะม่วงจากไทยมีแนวโน้มขยายตัวมาตามล าดับ คือ มูลค่าได้ขยายตัวจาก 2.44 ล้าน
เหรียญฯ ในปี 2003 เป็น 7.04 ล้านเหรียญฯในปี 2014 และในด้านปริมาณแม้จะไม่มากนัก ก็ได้ขยายตัวจาก 
1,099 ตันเป็น 1,229 ตัน โดยน าเข้าสูงสุดจากไทยเมื่อปี 2012 คือ 1,773 ตัน  ทั้งนี้ จะเห็นได้ว่าสัดส่วนตลาด
ของมะม่วงไทยได้เพ่ิมข้ึนอย่างเด่นชัด คือ จากร้อยละ 8.9 ของปริมาณการน าเข้ารวมในปี 2003 เป็นร้อยละ 
16.7 ในปี 2014 (กราฟ 4) 

คู่แข่งที่ส าคัญของมะม่วงไทยในตลาดญี่ปุ่นปัจจุบัน คือ มะม่วงจากไต้หวัน ซึ่งมีแนวโน้ม่ขยายตัวของ
ส่วนแบ่งตลาดมาเป็นล าดับเช่นกัน โดยได้ขยายส่วนแบ่งตลาดจากร้อยละ 3.6 ปี 2003 เป็นร้อยละ 10.3 ในปี 
2014 จนกลายเป็นแหล่งน าเข้าอันดับ 4 ในปัจจุบัน  

ส่วนการน าเข้าจากแหล่งอื่นๆ เช่น เปรู บาซิล ออสเตรเลีย สหรัฐฯ ฯลฯ เป็นต้น ยังมีปริมาณน้อยมาก 
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กราฟ 1 การน าเข้ามะม่วงสดโดยรวมของญ่ีปุ่น-
มูลค่า
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กราฟ 2  การน าเข้ามะม่วงสดโดยรวมของญ่ีปุ่น-
ปริมาณ
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มหาชนก น า้ดอกไม้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การน าเข้ามะม่วงจากไทยและการแข่งขันกับมะม่วงจากแหล่งอื่นๆ 

มะม่วงไทย ที่ผ่านมา ญี่ปุ่นอนุญาตให้น าเข้ามะม่วงจากไทยได้แล้ว 5 พันธุ์ คือ หนังกลางวัน (เริ่มน าเข้าได้
ตั้งแต่ปี 1987)  น้ าดอกไม้ พิมเสนแดง แรด (ปี 1993) และล่าสุดคือพันธื มหาชนก (ปี 2008)  ส่วนใหญ่ที่
น าเข้ากันมากคือ น้ าดอกไม้ หนังกลางวัน และมหาชนก ทั้งนี้ 
การน าเข้าญี่ปุ่นมีเงื่อนไขว่าจะต้องผ่านการอบไอน้ า (Vapour 
heat treatment) ตามระเบียบที่ก าหนด 

 

 -

 1,000

 2,000

 3,000

 4,000

 5,000

 6,000

 7,000

 8,000

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

กราฟ 3 แนวโน้มปริมาณน าเข้ามะม่วงสดจากแหล่งน าเข้าส าคัญ
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กราฟ 4 แนวโน้มสัดส่วนตลาดของมะม่วงจากแหล่งน าเข้าส าคัญ
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มะมว่งไต้หวนั 

มะม่วงปลูกในญี่ปุ่น ประมาณร้อยละ 96 เป็นประเภท Apple 
Mango พันธุ์ Aawin  มีผิวสแีดง เนื้อสีส้ม ในปี 20111 มีผลผลิต 
3,369 ตัน   ปลูกมากในจังหวัดโอกินาวา(ร้อยละ 48) มิยาซากิ
(ร้อยละ 33) และคาโกชิมา (ร้อยละ 14) (ทั้งสองจังหวัดอยู่ตอน
ใต้ของญี่ปุ่นในเกาะกิวชิว) ฯลฯ ฤดูกาลของมะม่วงญี่ปุ่นคือ 
ระหว่าง มี.ค. ถึง ส.ค. อาจกล่าวได้ว่ามะม่วงของญี่ปุ่นมิได้เป็น
คู่แข่งโดยตรงกับมะม่วงของไทย เนื่องจากมะม่วงที่ปลูกในญี่ปุ่นที่มีชื่อเสียงคือ 
ของจังหวัดมิยาซะกิ ซึ่งอยู่ทางตอนใต้บนเกาะกิวชิว โดยเฉพาะทีใ่ช้ชื่อแบรนด์ว่า 
“Taiyo-no-tamago”(Egg of the Sun) จัดว่าเป็นมะม่วงชั้นสูง มีขนาดผลใหญ่ 
ตั้งแต่ 400-500 กรัมข้ึนไป ท าการปลูกในเรือนกระจกจึงมีต้นทุนสูงและจ าหน่าย
ในราคาแพงมาก คือ ประมาณ 3,000-5,000 เยน/กก.  ในขณะที่มะม่วงน าเข้า
ราคาไม่เกิน 400-500 เยน ผู้บริโภคจึงมักจะซื้อมะม่วงของญี่ปุ่นเพื่อให้เป็น
ของขวัญ  

มะม่วงจากไต้หวันเป็นพันธุ์ Aawin เช่นเดียวกับมะม่วงของญี่ปุ่น โดยน าเข้ามากในช่วงเดือน พ.ค. ถึง ส.ค. 
มะม่วงไต้หวันน่าจะเป็นคู่แข่งส าคัญของมะม่วงไทย เนื่องจากเป็นพันธุ์เดียวกัน
กับมะม่วงของญี่ปุ่นแต่ราคาถูกกว่า  จึงท าให้เป็นที่นิยมในกลุ่มผู้บริโภคญี่ปุ่น  

เมื่อดูแนวโน้มการน าเข้ามะม่วงจากไต้หวันเทียบกับจากไทยในช่วงที่ผ่านมา 
สังเกตเห็นไดว้่า ตั้งแต่ปี 2004 เป็นต้นมา ปีใดที่การน าเข้าจากไต้หวันลดลง 
การน าเข้าจากไทยไดเ้พ่ิมขึ้น และปีใดที่การน าเข้าจากไต้หวันเพิ่มขึ้น การ
น าเข้าจากไทยก็มักจะลดลง จึงอาจกล่าวได้ว่ามะม่วงของไทยและไต้หวัน
แข่งขันซึ่งกันและกันโดยตรง  

 

                                                           
1 สถิติของกระทรวงเกษตร ป่าไม้และประมงของญ่ีปุ่ น 
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กราฟ 5 เปรียบเทียบปริมาณน าเข้ามะม่วงจากไทยและไต้หวัน

Thailand Taiwan
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Haden Kent 

มะมว่งปากีสถาน 

มะม่วงฟิลิปปินส์ ซ่ึงน าเข้าไปยังญี่ปุ่นเป็นพันธุ์ Pelican (หรือ Karabao) ผิวเป็นสี
เหลือง และมีรสชาติออกเปรี้ยว มีขนาดเล็กกว่ามะม่วงของไทย ขนาดประมาณ 230 
กรัม เดิมมะม่วงจากฟิลิปปินส์มีการน าเข้ามากที่สุดแต่มีแนวโน้มลดลงอย่างมาก 
(กราฟ 3) โดยเฉพาะในปี 2014 ฟิลิปปินส์ได้รับภัยพิบัติจากพายุไต้ฝุ่นหลายลูกในช่วง
ครึ่งหลังของปีท าให้ปริมาณผลผลิตลดลง  

มะม่วงเม็กซิโก  เป็นประเภท Apple Mango เช่นกัน ขนาด
ประมาณ 450-700 กรัม โดยมีพันธุ์ Haden น าเข้าญี่ปุ่น
ในช่วง เม.ย.-มิ.ย และพันธุ์ Kent .ในช่วง พ.ค. ถึง ส.ค. 
ปัจจุบันมีส่วนแบ่งตลาดสูงสุด แต่ที่ผ่านมามีแนวโน้มลดลงมา

ตามล าดับ (กราฟ 3) เช่นเดียวกันกับมะม่วงจากฟิลิปปินส์ การลดลง 
1-2 ปีที่ผ่านมานี้ ส่วนหนึ่งเป็นผลจากการลดลงอย่างมากของผลผลิต
ในช่วงปี 2013-2014  

มะม่วงออสเตรเลีย ได้รับอนุญาตให้น าเข้าได้ 4 พันธุ์ แตส่่วนใหญ่เป็น
พันธุ์ Kensington pride หรือเป็นที่รู้จักในกลุ่มผู้บริโภคญี่ปุ่นในชื่อ 
Peach Mango โดยที่ออสเตรเลียอยู่ตอนใต้ของโลกจึงมีช่วงฤดูกาล
ตรงกันข้ามกับญี่ปุ่น ท าให้สามารถน าเข้าในช่วงปลายปีได้ จึงมีความ
ได้เปรียบสูงเนื่องจากเป็นช่วงที่ไม่มีการน าเข้าจากประเทศอ่ืนนอกจาก
บราซิลหรือเปรูแต่ออสเตรเลียมีความได้เปรียบกว่าในด้านค่าขนส่ง 
นอกจากนั้นมีพันธุ์ Keitt ซึ่งมีเปลือกสีเขียว เนื้อสีเหลือง และเริ่ม
น าเข้าได้ตั้งแต่ช่วง ก.พ.  

แหล่งอื่นๆ ได้แก่ อินเดีย ซึ่งแม้จะเป็นแหล่งผลิตอันดับหนึ่งของโลกแต่น าเข้าไปยังญี่ปุ่น
น้อยมาก คั้งแต่ปี 2006 ได้รับอนุญาตให้น าเข้าเป็นพันธุ์ Alfonso ซึ่งผลขนาดใหญ่ 
รสชาติเข้มข้น นอกจากนั้น มีการน าเข้ามะม่วงพันธุ์ดังกล่าวจากบราซิลเช่นกันแต่ปริมาณ
น้อยมาก 

และตั้งแต่เมื่อปี 2013 AEON ได้เริ่มทดลองน าเข้ามะม่วงจากปากีสถานเพียงประมาณ 1-
2 ตันโดยได้มีการประชาสัมพันธ์อย่างครึกโครมว่าเป็นมะม่วงที่อร่อยที่สุดในโลก โดยเป็น
พันธุ์ Chaunsa และได้วางจ าหน่ายในอิออนทั่วประเทศ ในราคาลูกละประมาณ 400 เยน 

เปรียบเทียบราคาน าเข้าและการแข่งขันของมะม่วงจากแหล่งต่างๆ 

กราฟ 6 แสดงราคาน าเข้าต่อหน่วย(เหรียญสหรัฐฯ ต่อ 1 ตัน) ของมะม่วงน าเข้าจากแหล่งส าคัญ มะม่วง
ออสเตรเลียมีราคาสูงสุด แต่ดังที่กล่าวข้างต้นแล้วว่า ช่วงน าเข้าจากออสเตรเลียแตกต่างกับจากแหล่งน าเข้า
หลักอ่ืนรวมทั้งของญี่ปุ่นเองด้วย จึงสามารถจ าหน่ายได้แม้จะมีราคาสูง มะม่วงของไต้หวัน มีราคาน าเข้าสูงกว่า
ของไทย ในขณะที่ของฟิลิปปินส์ต่ ากว่า ส่วนมะม่วงเม็กซิโกนั้นค่อนข้างเสียเปรียบในด้านค่าขนส่ง แต่สามารถ
กดต้นทุนต่อหน่วยของราคาน าเข้าให้อยู่ในระดับต่ าได้โดยอาศัยปริมาณน าเข้าที่มีมาก 

มะมว่งคาราบาว 

Green mango /Keitt  

Peach Mango /Kensington Pride 
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กราฟ 6 แนวโน้มราคาน าเข้าของมะม่วงจากแหล่งน าเข้าส าคัญ
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กราฟ 7 แนวโน้มปริมาณน าเข้ามะม่วงอบแห้งจากแหล่งน าเข้าส าคัญ

Thailand

Mexico

China

South Africa
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Dominican Republic

Philippines

ฟิลปิปินส์
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ราคาจ าหน่ายปลีก มะม่วงของไทยอยู่ในระดับโดยเฉลี่ยลูกละประมาณ 350- 450 เยน  มะม่วงไต้หวัน
ประมาณ 650-800 เยน ส่วนมะม่วงฟิลิปปินส์จ าหน่ายปลีกในราคาประมาณ 190 – 300 เยน ส าหรับมะม่วง
เม็กซิโก ราคาโดยเฉลี่ยประมาณ 600 – 1.000 เยน  

มะม่วงอบแห้ง 
นอกจากมะม่วงสดแล้ว มะม่วงอบแห้งก็เป็นสินค้าที่ได้รับความนิยมไม่น้อยเช่นกันในตลาดญี่ปุ่น ในปี 

2014  ญี่ปุ่นน าเข้ามะม่วงอบแห้งประมาณ 56 ตัน โดยจีนเป็นแหล่งน าเข้าอันดับหนึ่ง(ร้อยละ 35.7 ของการ
น าเข้ารวม) ไทยอยู่ในอันดับสอง (ร้อยละ 17.9) ตามด้วยเม็กซิโก (ร้อยละ 12.5) ตามล าดับ ส าหรับฟิลิปปินส์
เคยเป็นแหล่งน าเข้าของญี่ปุ่นอยู่ในอันดับหนึ่งหรือสอง แต่มีแนวโน้มลดลง และในปี 2013 ไม่มีการน าเข้าเลย 
ส่วนในปี 2014 มีการน าเข้าน้อยมาก (กราฟ7-8) 
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กฏระเบียบและอัตราภาษีน าเข้า 

(1) ระเบียบการน าเข้า มะม่วงที่จะน าเข้าไปยังยังญี่ปุ่นได้จะต้องผ่านการอบไอน้ า (Vapour heat 
treatment) ตามเงื่อนไขซึ่งเป็นข้อตกลงร่วมกันระหว่างไทยและญี่ปุ่น โดยสามารถขอรับใบรับรอง
สุขอนามัยพืชได้ที่ส านักวิจัยพัฒนาการอารักขาพืช (สอพ.) โทรศัพท์ : 02-940-7082 ต่อ 115-116   

(2) ภาษีน าเข้า มะม่วงน าเข้าญี่ปุ่น ปัจจุบันไม่ต้องเสียภาษี ไม่ว่าจะเป็นมะม่วงสด หรือมะม่วงอบแห้ง 

วิเคราะห์โอกาสของมะม่วงไทยในตลาดญี่ปุ่น 

(1) เป็นที่เชื่อได้ว่าการน าเข้าที่มีแนวโน้มลดลงนั้นมิใช่เนื่องจากความต้องการที่ลดลง แต่เป็นปัญหาของ
อุปทาน ซึ่งเกิดจากปริมาณมะม่วงจากฟิลิปปินส์ที่ลดลง ประกอบกับรสชาติ คุณภาพและราคาของ
มะม่วงไทยมีความได้เปรียบกว่า ไม่ว่าจะเทียบกับมะม่วงฟิลิปปินส์และเม็กซิโกก็ตาม จึงท าให้มะม่วง
ไทยสามารถเข้าไปตอบสนองความต้องการของตลาดและสามารถแย่งชิงส่วนแบ่งตลาดจากฟิลิปปินส์
และเม็กซิโกมาได้  

(2) อย่างไรก็ตาม ประเด็นที่อาจเป็นจุดอ่อนของไทย คือ ความไม่สม่ าเสมอของผลผลิตและปริมาณท่ี
สามารถส่งออกไปยังญี่ปุ่น โดยที่ผ่านมา บางปีได้มีปัญหาผลผลิตไม่เพียงพอกับปริมาณความต้องการ
ของผู้น าเข้า ซึ่งหากสามารถแก้ปัญหานี้ได้ คาดว่าในระยะยาวมะม่วงของไทยจะสามารถครอง
ต าแหน่งอันดับหนึ่งได้ในตลาดญี่ปุ่น 

(3) ในด้านรสชาติ มะม่วงไทยสามารถแข่งขันได้อย่างไม่ต้องสงสัย แม้จะยังไม่มีข้อมูลการส ารวจความเห็น
ผู้บริโภค แต่จากการสอบถามผู้ซื้อมะม่วงไทยในช่วงกิจกรรมส่งเสริมการจ าหน่ายในโอกาสต่างๆ ได้รับ
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ทราบว่า มะม่วงไทยมีรสชาติดี เมื่อเทียบกับมะม่วงจากประเทศอ่ืนๆ  มะม่วงเม็กซิโกแม้จะมีกลิ่นหอม
กว่าแต่มีเส้นใยค่อนข้างมาก มะม่วงไต้หวันก็มีเนื้อฉ่ าสู้ของไทยไม่ได้ ส่วนมะม่วงฟิลิปปินส์ไม่สามารถสู้
ของไทยได้เลยในเรื่องความหวานและขนาดของผล 

แนวทางการขยายตลาดมะม่วงไทยในญี่ปุ่น 

(1) ผู้น าเข้าของญี่ปุ่นให้ความส าคัญเป็นอันดับแรก คือ ความมั่นคงของปริมาณ supply และความสม่ าเสมอ
ของคุณภาพ ส่วนราคานั้นเป็นปัจจัยรองลงมา ดังนั้น ผู้ผลิตผู้ส่งออกไทยจึงควรค านึงถึงความสม่ าเสมอ
ของปริมาณและคุณภาพเป็นส าคัญ โดยจะต้องร่วมมือกับเกษตรกรผู้ปลูกหรือแหล่งปลูกในการวางแผน 
การผลิต/การจัดซื้อที่ชัดเจนเพ่ือให้สามารถ Supply มะม่วงให้แก่ผู้น าเข้าญี่ปุ่นได้อย่างสม่ าเสมอทุกป ี ใน
ขณะเดียวกัน ภาครัฐโดยกระทรวงที่เก่ียวข้องควรมีการวางเป้าหมายผลผลิตในแต่ละปี พร้อมทั้งควรต้อง
มีมาตรการป้องกันปัญหาอันเกิดจากความเสี่ยงของการผันแปรของสภาพอากาศที่อาจส่งผลต่อผลผลิต 

(2) การแข่งขันด้านราคา อาจจะไม่ต้องกังวลนัก แต่ควรค านึงว่า มะม่วงที่เป็นคู่แข่งส าคัญของไทยคือ มะม่วง
ไต้หวันซึ่งเป็นพันธุ์เดียวกับของญี่ปุ่นท าให้ชาวญี่ปุ่นคุ้นเคยในรสชาติมากกว่ามะม่วงไทย แม้ว่าราคา
มะม่วงไทยจะถูกกว่า แต่หากราคาสูงขึ้นจนถึงระดับที่ไม่ต่างกันมากนักกับมะม่วงไต้หวัน ผู้บริโภคญี่ปุ่นก็
อาจจะเลือกมะม่วงไต้หวัน ดังนั้น  ผู้ส่งออกไทยจึงควรก าหนดราคามะม่วงของไทยให้อยู่ในระดับที่
เหมาะสม โดยไม่ควรตั้งราคาสูงอย่างไม่สมเหตุสมผล  

(3) มะม่วงฟิลิปปินส์ ปัจจุบันไม่น่าจะเป็นคู่แข่ง เพราะรสชาติและขนาดของมะม่วงไทยมีความได้เปรียบกว่า
อยู่แล้ว จะสังเกตได้ว่าปัจจุบัน ฟิลิปปินส์จึงหันไปเน้นการส่งออกเป็นมะม่วงอบแห้งมากกว่า  อย่างไรก็
ตาม ไทยจะต้องรักษาระดับคุณภาพมะม่วงให้ดีดังเช่นปัจจุบัน จะต้องระวังไม่ให้เกิดการแย่งรุกจ าหน่าย
กันของผู้ส่งออกซ่ึงอาจน าไปสู่การส่งมะม่วงที่คุณภาพไม่ได้มาตรฐาน 

(4) ในการด้านส่งเสริมความต้องการและการบริโภคมะม่วงไทยในตลาดญี่ปุ่น จะต้องสร้างความรู้เกี่ยวกับ
มะม่วงของไทยให้มากขึ้น เนื่องจากผู้บริโภคญี่ปุ่นได้เริ่มรู้จักและบริโภคมะม่วงในวงกว้างทั่วไป โดยการ
ผลักดันและการโหมประชาสัมพันธ์อย่างมากของจังหวัดมิยาซากิซ่ึงเป็นแหล่งผลิตมะม่วงของญี่ปุ่น  ท าให้
ผู้บริโภคส่วนใหญ่รู้จักแต่มะม่วงของญี่ปุ่นที่เปลือกเป็นสีแดง และเม่ือเห็นมะม่วงไทยซึ่งเปลือกสีเหลืองจึง
ลังเลที่จะซื้อ ดังนั้น กิจกรรมที่ควรต้องด าเนินการ คือ การสร้างความรับรู้เกี่ยวกับมะม่วงไทย และการจัด
ให้ได้ชิมรสชาติซึ่งจะท าให้ผู้บริโภคญี่ปุ่นติดใจอย่างแน่นอน  อนึ่ง จากประสบการณ์การจัดกิจกรรมในปีที่
ผ่านมา พบว่า ความรับรู้เกี่ยวกับมะม่วงไทยยังอยู่ในระดับน้อยและน้อยมากในต่างจังหวัด  

(5) ควรจะต้องท ากิจกรรมเพื่อมุ่งผลในระยะยาว เพ่ือปลูกฝังให้ทุกครั้งทีผู่้บริโภคญี่ปุ่นพูดถึง “มะม่วง” ก็
จะต้องนึกถึง “มะม่วงไทย” ดังเช่นเดียวกับ “กาแฟ-บราซิล” หรือ “ผลไมก้ีวี-นิวซีแลนด์” เป็นต้น 

(6) กิจกรรมส่งเสริมการจ าหน่ายและการประชาสัมพันธ์ เป็นสิ่งที่ควรจะต้องมุ่งเน้นด าเนินการอย่างต่อ 
เนื่องสม่ าเสมอโดยเฉพาะในช่วงขณะนี้ซึง่มะม่วงจากแหล่งน าเข้าหลักอันดับ 1 และ 2 ก าลังถดถอย จึง
เป็นโอกาสที่เหมาะที่สุดของมะม่วงไทยที่จะรุกแทรกและชิงส่วนแบ่งตลาดให้เป็นเจ้าตลาดของสินค้า
มะมว่งในญี่ปุ่น ทั้งนี้ ในปีงบฯ 2015 ตั้งแต่เมื่อเข้าฤดูกาลวางจ าหน่ายของมะม่วงไทย สคร.โอซากา ได้รุก
โหมท ากิจกรรมเพ่ือที่จะสร้างความรับรู้ในวงกว้างเกี่ยวกับมะม่วงไทย โดยมีแผนจัดกิจกรรมส่งเสริมการ
จ าหน่ายมะม่วงไทย (ท้ังที่ใช้เงินงบประมาณของสคร.โอซากา และเงินงบประมาณของผู้ร่วมจัดเอง
ทั้งหมด) ดังนี้  
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17-19 เม.ย.2015  ใน ThaiFair ณ ซุปเปอรฯ์ Seven Star 11 สาขาในจังหวัดเอะฮิเมะ บนเกาะชิโกกุ 
17-30 เม.ย. 2015   ใน Thai Fair ณ ซุปเปอรฯ์ Maruyasu 9 สาขา ในจังหวัดมิเอะ  
18-19 เม.ย. 2015   ใน Thai Fair ณ สนามบินนานาชาติ ณ นครนาโงย่า (สนามบิน Centrair) 
24-26 เม.ย. 2015 ใน AEON Thai Fair ณ ซุปเปอร์ฯ AEON (ท่ัวประเทศ) 
29-31 พ.ค. 2015  ใน Thai Festival ณ ซุปเปอร์ฯ Sunny Mart 18 สาขา ในจังหวัดโคจิบนเกาะชิโกกุ 
14-17 พ.ค. 2015  ใน Thai Fair ณ ซุเปอร์ฯ Uny ประมาณ 200 สาขา ณ จังหวัดมิเอะ ไอจิ ชิซุโอกะ  

(7) ไต้หวันซึ่งเป็นคู่แข่งมะม่วงไทย มีการด าเนินกิจกรรมส่งเสริมและสร้างความรับรู้เกี่ยวกับมะม่วงของ
ไต้หวันอย่างเป็นระบบและจริงจัง โดยมีการจัดท าเวปไซต์ทีให้ข้อมูลเกี่ยวกับมะม่วงไต้หวันโดยเฉพาะ  

(8) นอกจากการส่งออกเป็นมะม่วงสดแล้ว ไทยควรจะขยายขอบเขตสินค้า
มะม่วงให้กว้างยิ่งขึ้น พร้อมกับการพัฒนาสินค้า เช่น มะม่วงในรูปของ 
Puree ซึ่งน าไปใช้ท าขนมหรือของหวาน (ท้ังนี้ อาจต้องมีการปรับปรุง
พันธ์ให้มีกลิ่นหอมมากข้ึนเพ่ือแข่งขันกับมะม่วงเม็กซิกันซึ่งปัจจุบันนิยม
ใช้ท าของหวานเนื่องจากหอมกว่า) หรือพัฒนามะม่วงแช่แข็งให้มีระดับ
รสชาติใกล้เคียงกับมะม่วงสดเมื่อละลายแล้ว หรือส่งออกในรูปมะม่วง
อบแห้งด้วย  

บทสรุปและข้อเสนอแนะส าหรับผู้ส่งออกไทย 

(1) มะม่วงไทยมีลู่ทางสดใสในตลาดญี่ปุ่น โดยคาดว่าการบริโภคจะขยายตัวได้อีกมาก โดยเฉพาะในช่วง
ปัจจุบันซึ่งการน าเข้าของญี่ปุ่นจากแหล่งน าเข้าหลัก คือ เม็กซิโกและฟิลิปปินส์มีแนวโน้มลดลงจึงเป็น
โอกาสที่มะม่วงไทยจะแทรกชิงส่วนแบ่งตลาด ความสามารถในการแข่งขันของมะม่วงไทยอยู่ที่รสชาติ 
คู่แข่งส าคัญของมะม่วงไทยน่าจะเป็นมะม่วงไต้หวันซึ่งแม้จะราคาสูงกว่าแต่เป็นพันธุ์เดียวกับมะม่วงของ
ญี่ปุ่นจึงเป็นที่คุ้นเคยของผู้บริโภคญี่ปุ่น 

(2) การประชาสัมพันธ์และท ากิจกรรมส่งเสริมการจ าหน่ายรวมทั้งการประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างความรับรู้
เกี่ยวกับมะม่วงของไทยและรสชาติจึงเป็นสิ่งที่จ าเป็นที่จะต้องด าเนินการอย่างต่อเนื่องสม่ าเสมอ  

(3) ผู้ส่งออกซึ่งปัจจุบันมีการส่งออกไปญี่ปุ่นอยู่แล้ว ควรให้ความส าคัญสูงสุดในด้านความสม่ าเสมอของ
คุณภาพ รวมทั้งค านึงถึงการตั้งราคาให้อยู่ในระดับเหมาะสม เนื่องจากหากราคาของมะม่วงไทยขึ้นสูงจนมี
ความแตกต่างด้านราคาไม่มากเม่ือเทียบกับมะม่วงไต้หวัน ผู้บริโภคก็อาจเลือกมะม่วงไต้หวัน 

(4) ส าหรับผู้ส่งออกรายใหม่ที่จะเข้าสู่ตลาดญี่ปุ่น จะต้องสร้างความแตกต่างของสินค้าตนโดยเฉพาะด้าน
คุณภาพ และให้ความส าคัญสูงสุดกับปริมาณที่จะส่งออกได้อย่างสม่ าเสมอ อย่างไรก็ตาม ตามปกติผู้น า
เข้าญี่ปุ่นหากมีการน าเข้าจากผู้ส่งออกไทยรายใดรายหนึ่งอยู่แล้ว แทบจะไม่สนใจที่จะหารายใหม ่
นอกจากจะติดต่อไว้เป็นรายส ารองกรณีฉุกเฉินเมื่อรายปกติไม่สามารถส่งสินค้าให้ได้ ดังนั้น ผู้ส่งออกของ
ไทยรายใหม่ควรที่จะหาลู่ทางท าธุรกิจกับผู้น าเข้าในเขตพ้ืนที่ใหม่ๆ ทั้งนี้ ผู้น าเข้าสินค้าประเภทผลไม้สด
มักจะกระจายสินค้าในเขตพ้ืนที่ของตนเป็นส่วนใหญ่ มีไม่มากรายที่มีการกระจายสินค้าไปทั่วญี่ปุ่น 

(5) ผู้ส่งออกไทยควรตระหนักว่า การแข่งขันกันเองระหว่างผู้ส่งออกไทยโดยการตัดราคาพร้อมการลดระดับ
คุณภาพจะน าไปสู่การสูญเสียตลาดทั้งหมดของมะม่วงไทย ดังนั้น จึงไม่ควรโหมรุกส่งออกเพียงเพ่ือ

วุ้นมะม่วงสไตร์ญี่ปุ่น(Yokan) 
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ประโยชน์ระยะสั้นซึ่งนอกจากจะท าให้ราคาตกแล้ว ยังเป็นการท าลายความเชื่อมั่นด้านคุณภาพและ
รสชาติ ซึ่งเป็นภาพลักษณ์ท่ีดีของมะม่วงไทยในปัจจุบัน 

(6) ผู้ผลิตผู้ส่งออกมะม่วงของไทย ควรพยายามพัฒนาสินค้าแปรรูปจากมะม่วง เช่น มะม่วงอบแห้ง มะม่วงแช่
แข็ง มะม่วงในรูปของ Puree หรือ ขนมหวานที่ใช้มะม่วง ฯลฯ เพ่ือขยายขอบเขตสินค้าและสามารถ
ส่งออกได้ทั้งปี อีกท้ังยังเป็นการช่วยระบายผลผลิตที่มีมากเกินไปในปีที่ผลผลิตล้นตลาดด้วย   

----------------------------------------------- 
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